Meédia, media relations
a aspon trocha teorie




Co jsou to vlastne média

Velka spousta definic

MUzeme je definovat jako sdélovaci prostredky a dalsi
prostredky komunikace, které zprostredkovavaji kontakt a
prenos informaci mezi nami (PR) a verejnosti.

Patri sem predevsim tisk, rozhlas, televize, internetova meédia,
socialni sité, ale tfreba i direct mail apod.

Hlavnim cilem médii je ziskani nejvyssiho poctu recipient
(Ctendrd, divakd, posluchacd, uzivateld...) z cilového socidlniho
spektra (tzn. z konkrétni cilové skupiny).

Je internet médium?



Jaka rozeznavame media

MUlzeme je délit podle rady kritérii

Vlastnictvi z pohledu zakona — soukroma a verejnopravni (reklama,
podnikatelsky zamér x verejna sluzba)

Zpusob Sireni (elektronicka, tisténd) — tisténym staci fotky, televize
potrebuje pohyblivé obrazky

Periodicita — deniky, tydeniky, meésicniky, kontinualni
Zameéreni — zpravodajska, spolecenska, specializovana atd.

Uzemi (celostatni, regiondlni, okresni, lokalni, sublokalni...)



Jaky je vliv médii
Spousty studii, vedeckych praci, analyz atd.

Ridi nas Zivot (spat po velernicku, v 19.30 sedét u zprav, hadka o
ovladac - Liga mistrd x Ordinace...).

Zasadnim zpUsobem formuiji, co vime o svéteé.

O spousté véci se nemuzeme presveédcit sami a vime o nich jen to,
co nam média povi. To ovliviuje nase postoje, chovani,
rozhodovani.

Média sméruji nasi pozornost k urcitym tématim ¢i problémdm.
Tim nam predavaji svoje pojeti priorit, a tak i ovlivnuji realitu.

Z pohledu verejného Zivota — kdo (co) neni v médiich, jako by nebyl.



Cojeto PRa MR

Public relations — vztahy s verejnosti

PR je zamérna, systematicka a dlouhodoba Cinnost s cilem udrzet Ci
vylepsit obraz firmy, organizace, jednotlivce... v oCich verejnosti.

Media relations — vztahy s médii (podskupina PR)

MR je soubor metod a postupdu, jak prostfednictvim spoluprace s
médii dosahovat publicity, a tim zlepSovat reputaci organizace,
jedince nebo ideje.

DalSimi podskupinami public relations jsou napf. government
affairs, municipal affairs a nékteré dalsi discipliny.

Primarnim cilem PR neni bezprostfedné prodat Ci bezprostredné
primét kohokoliv k jakékoliv akci. To odlisuje PR od reklamy.



Jake jsou cile MR

 Meédia jsou jen prostrednik mezi vami a vasi cilovou skupinou.

* Cilem je, aby média informovala vasi cilovou skupinu o tom, o
cem vy chcete a jak vy chcete. A naopak — aby neinformovala
o tom, o cem vy nechcete!

Propagandista muze byt oznacen za malire, ktery ve svém obraze
zdUraznuje to dobré, a tedy zdanlivé podstatné, a opomiji stinné
stranky obrazu, které vyznivaji jako nepodstatné.

Pritom obraz maluje natolik jednoduse, aby mu byli schopni
rozumet i ti nejprimitivnéjsi predpokladani divaci.
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