Tiskova zprava
Rady a trlky, jak na ni
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Zasady pro tvorbu zprav

Myslete a piste jako novinar.
PiSte o tom, co je zajimavé, nové, unikatni.

Reagujte na aktualni déni — pokud spojite téma s aktualni udalosti,
ma nasobné vétsi Sanci.

Vyuzivejte statistiky.
Je lepsi, kdyz vas pochvali nékdo druhy - expert v oboru pomtze.

Budte co nejvice pozitivni.



Zasady pro tvorbu zprav

e Zprava musi odpovidat na nasledujici otazky:
e Cose stalo

Kdy se to stalo

Kde se to stalo

Jak se to stalo

Kdo jsou ucastnici deje

Proc se to stalo

* VsSechny tyto otazky zodpovézte v prvnim a druhém odstaveci.



Zasady pro tvorbu zprav

Zprava je obracena pyramida — na zacatku je to nejduilezitéjsi,
postupné pribyva vysvétlovani, souvislosti...

Novinar krati odzadu. Nikdy nenechavejte dllezité na zavér.

Nejdllezitéjsi je titulek a otevreni zpravy — pokud nezaujme, dal uz
nikdo necte.

Dbejte na to, aby titulek byl vzdy vystizny a vystihoval podstatu
informace.

Text nesmi obsahovat nic, cemu sam autor nerozumi.



Zasady pro tvorbu zprav

Piste, jako kdyz vypravite pribéh kamaradovi v hospodeé.
Vyjadrujte se co nejsrozumitelnéjsim jazykem.
Pouzivejte co nejméne cizich slov a zkratek.

Neunavujte lidi nepodstatnostmi.

Vyuzivejte nazorny doprovod textu (tabulky, grafy, informacni
boxy).



Jak napsat dobrou zpravu

Pouzivejte slovesa v ¢inném rodé. Je Zivejsi nez rod trpny.
PiSte hlavné v jednoduchych oznamovacich vétach.

Volte jednoducha a srozumitelna slova.

Vyhybejte se archaismim, slangu, kliSé a odborné hantyrce.
Nepouzivejte frazovitou rec typickou pro uredniky, politiky...

Piste v kratkych souveétich, ale jejich délku obménujte, abyste
stridali rytmus.



Jak napsat dobrou zpravu

V jedné veté by neméla byt vic nez jedna myslenka.

Nehromadte vsechny informace v uvodnim odstavci, nechte si
také neco pro dalsi.

Informujte o Sirsich souvislostech.
Slova, kterym by ctenar nemusel rozumeét, vysvetlete.

Odpovezte vzdy na vSechny otazky, které mohou ctenare pfri
Cteni zpravy napadat. Pokud odpovéedét nelze, vysvétlete proc.



Jak napsat dobrou zpravu

Nekonstatujte, popisujte — nepiste, ze se nékdo vztekal; napiste, ze
byl brunatny, kricel a tloukl pésti do stolu.

Kdyz citujete, uvedte hned zdroj.

U citovanych to neprezente s tituly.

Citace musi byt prirozené.

Piste pokud mozno strucng, jinak popisujete nepodstatné véci.

Neopakujte informace.



Graficka podoba zpravy

Zvolte vzdusné pismo a formatovani.
Délka zpravy by neméla presahnout 1,5 strany (Iépe jen 1).
Vyuzijte mezititulku, Cislovani a odrazek.

Tiskova zprava neni grafické dilo! Neexperimentujte s rGznymi typy,
velikostmi a barvou pisma.

Kvalitni fotografie zvysuji vasi Sanci, nicméné fotka nepatri do
tiskové zpravy. Poslete ji jako prilohu.

Tiskovou zpravu ulozte do formatu doc. Format pdf je cestou do
kose.



Rekapitulace pred vydanim

* Je to zajimavé pro ctenare?
Je to nové a aktualni? Je to prekvapeni? Tyka se to lidi?
Muze to byt pro né néjak prinosné?

e Je to zpracované na 100 %?
Jsou ve zprave vsechny informace a souvislosti?
Odpovidame na vSechny otazky? Je to dotazené?

* Je titulek silny?

Obsahuje hlavni sdéleni? Laka ke Cteni? Je v ném nova
informace?



Rekapitulace pred vydanim

* Jeto Cesky?
Je text okamzité srozumitelny a pochopitelny i ,babicce ze
Sumavy“? Vyhazeli jsme odbornicky slang? Nejsou citace pfili$
knizni? Nejsme zbytecneé ukecani? Vychytali jsme vSechny
chyby a preklepy?

* Nemohli bychom to zobrazit?

Mame fotky? Jsou kvalitni? Neslo by to zobrazit bez fotek
(grafy, infografiky, boxy...)?



Rekapitulace pred vydanim

* Jak dopadl , hospodsky test?
Overte si treba na znamém z hospody, které o problematice
nic nevi, ze:
* mu téma prijde zajimavé/prinosné
* by o ném chtél Cist v novinach nebo ho vidét v televizi
* mu titulek prijde lakavy
* zprave rozumi a chdpe i souvislosti
* neni nic, co by mu ve zpraveé chybélo

Pokud v cemkoliv neuspéjete, vylepsujte!



Distribuce tiskové zpravy

Privodni e-mail rozhodne o vSem. Novinare by mél primét k
tomu, aby otevrel prilohu s vlastni zpravou.

Na predmeéetu e-mailu si dejte maximalneé zalezet.
Neprezente to s délkou e-mailu.

Pripadné nabidnéte rovnou rozhovor k tématu, o kterém je
zprava, nebo i dalsi téma.



Distribuce tiskové zpravy

Adresy novinari davejte do skryté kopie.
Promyslet nacasovani pro poslani zpravy

Slad'te ¢asy s novinari: den v redakci ma svij rytmus, stejné
tak volba urcitych témat. Mési¢niky maji Vanoce v zari ©



Pravidla nestaci

| pfi dodrzeni vSech uvedenych zasad, pravidel a rad muze
vzniknout Spatna zprava.

Ani sebelépe napsana zprava na skvélé téma, s vybornym
privodnim mailem a krdsnymi fotkami nema nikdy jisté, Ze vyjde.

Dulezity je cit pro téma, pro text, pro nacasovani.
Inspirace — neustalé sledovani médii a snaha o jejich pochopeni.



Prakticke cviceni
* Prectéete si vSechny tri prilozené tiskové zpravy

* Jednu z nich upravte tak, jak by podle vas méla vypadat (staci
titulek, perex, pripadné prvni odstavec)

* U zbylych dvou najdéte hlavni nedostatky



