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Zapocet

Tvorba PR kampané

Studenti vypracuji navrh PR kampané na téma, které bude souviset
s managementem sportu, sportovni udalosti nebo sportovni
instituci. Cilem je propojit teoretické znalosti z oblasti PR
s praktickou aplikaci a predstavit uceleny plan, jak efektivné
komunikovat dané téma cilovym skupinam prostrednictvim médii
a dalSich komunikac¢nich kanald.




Zapocet
Tvorba PR kampané

Studenti mohou zvolit konkrétni sportovni udalost (napfr. turnaj,
zavod), sportovni klub, nebo jiny subjekt (napr. narodni
reprezentace, sportovni znacka, fitness centrum).

Pozor — kampan musi vyuzivat nastroje public relations,
nejedna se o reklamni kampan.
— NEZAMENOVAT PR s reklamou!




Zapocet

Zpracovani kampane

1) Analyza situace:
Provedte analyzu soucasné situace a prostredi, ve kterém
subjekt pasobi. Zhodnotte vyzvy, pfrilezZitosti, rizika a konkurenci
(SWOT).




Zapocet

Zpracovani kampane

2) Definovani cilové skupiny:
Specifikujte, kdo je hlavni cilovou skupinou PR kampané
(napr. fanousci, média, sponzori, Siroka verejnost).
Pro razné cilové skupiny mizete mit odlisné strategie.




Zapocet

Zpracovani kampane

3) Cile kampané:

Definujte konkrétni cile kampané — co chcete touto kampani
dosahnout? Muze jit napriklad o zvySeni povédomi, zlepseni
image, zvySeni poctu Ucastnikl akce, nebo posileni vztaht
s partnery.




Zapocet

Zpracovani kampane

4) Klicové sdéleni:
Urcete klicové sdéleni kampané — co by si cilové skupiny mély
odnést? Toto sdéleni musi byt jasné, srozumitelné a mélo by
rezonovat s cilovou skupinou.




Zapocet

Zpracovani kampane

5) Komunikacni kanaly a nastroje:
Vyberte komunikacni kanaly, které budou nejefektivnéjsi pro
dosazeni cili kampané (napf. tiskové zpravy, socialni sité, webova
stranka, emailova komunikace, eventy, spoluprace s influencery).




Zapocet

Zpracovani kampane

6) Komunikacni nastroje - priklad:
Rozpracujte dva vybrané komunikacni nastroje podrobnéji
— napf. uvedte titulek a osnovu tiskové zpravy, vlozte navrh
prispévku na socialni sité, navrhnéte obsah newsletteru, uvedte
ramcovy koncept konkrétniho eventu apod.




Zapocet

Zpracovani kampane

7) Casovy harmonogram kampané:
Navrhnéte casovy harmonogram kampaneé. Uvedte klicové milniky,
faze kampané, a jak budou jednotlivé kroky casove rozlozeny.




Zapocet

Zpracovani kampane

8) Rozpocet:
Pripravte orientacni rozpocet, ktery bude zahrnovat hlavni naklady
na realizaci kampané (napfr. produkce obsahu, placeny obsah,
naklady na PR agenturu).




Zapocet

Zpracovani kampane

9) Hodnoceni uspésnosti kampané:

Uvedte, jak budete mérit Uspésnost kampané. MuzZete pouzit rlzné
metriky, napr. medialni ohlas, pocet ucastniku, sledovanost online
kampane, zmeény v povedomi znacky, pocet zhlédnuti nebo sdileni

na socialnich sitich.




Zapocet
Zpracovani kampane

* Navrh PR kampané zpracujte v PowerPointu a prevedte do PDF
* Navrh v PDF zaslete na e-mail luciekrausoval@gmail.com

* Terminy odevzdani:

1. termin - do 8. 12. 2024 — zapis zapoctu probehne na hodine 12. 12.
2. termin—do 5. 1. 2025 — zapis zapoctu ve zkouskovém obdobi
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